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iebe Mitglieder, vor der Mitgliederversammlung des Stadtmarketing Vereins Coesfeld & 

LPartner wurde nochmals ein offenes Gespräch in punkto Veranstaltungen auf dem 
Marktplatz geführt. Alle örtlichen Gastronomen waren herzlich eingeladen, an diesem 

Termin in lockerer Atmosphäre mit dem Team des Stadtmarketings, dem Ordnungsamt und einem 
der externen Veranstalter zu diskutieren! 
Als großes Fazit wurde aus dem Termin „Qualität statt Quantität“ gezogen. Die zusätzlichen 
Veranstaltungen zur Innenstadtbelebung, die ja zur heutigen Zeit sehr wichtig sind, werden auf 
maximal vier beschränkt. Des Weiteren darf in frühzeitiger Abstimmung mit den Marktbeschickern 
der Freitagsmarkt maximal drei Mal im Jahr verlegt werden. Die Qualität der externen Events sollte 
vorab sorgfältig ausgesucht werden und somit einem hohen Niveau entsprechen. Als Letztes ist 
wohl zu nennen, dass die regelmäßige Kommunikation zwischen sämtlichen Parteien das 
Wichtigste ist. Somit hoffen wir, dass wir zukünftig auch einige unserer örtlichen Gastronomen in 
Zukunft auf dem Marktplatz antreffen werden.
In diesem Sinne wünsche ich Ihnen viel Freude beim Lesen des neuen Newsletter.
Ihr Udo Hoppe, Geschäftsführer

Mitglieder Stadtmarketing Coesfeld & Partner e.V.

udo.hoppe@coesfeld.de
Tel. 02541/939-1019

Im vergangenen Jahr hat sich Coesfeld im Rahmen des Gewerbetags als starker  
Wirtschaftsstandort präsentiert. Selbst viele Coesfelder waren überrascht über die Vielseitigkeit 
und haben an dem Tag neue Facetten der örtlichen Wirtschaft erlebt. Aus diesem Grund ist der 
nächste Gewerbetag bereits jetzt für 2019 anvisiert.
Überhaupt: Coesfeld hat einen starken Mittelstand, große Industriebetriebe, ist nahe an der 
Vollbeschäftigung, verfügt über ein attraktives Bildungsangebot und eine intakte Innenstadt.
Grund genug, selbstbewusst die Stärke der örtlichen Wirtschaft dauerhaft zur Schau zu stellen, 
meint der Stadtmarketing Verein Coesfeld & Partner.
Unter dem Slogan „ZukunftsUNTERNEHMEN Made in Coesfeld“ möchte er auf der Internetseite 
( ) heimische Unternehmen portraitieren und darstellen. Voraussetzung für www.madeincoe.de
den Aufbau des Portals ist, dass sich eine Mindestanzahl von Unternehmen an dem Projekt 
beteiligt. Der Stadtmarketing Verein hat im Rahmen einer Informationsveranstaltung über das 
Projekt bereits berichtet. 
Alle Coesfelder Unternehmen werden demnächst aufgerufen, sich an einer Umfrage zu dem 
Projekt zu beteiligen. Weitere Infos folgen in Kürze …

Stadtmarketing will „Made in Coesfeld“ etablieren 

„Coesfeld - wo sonst?“ - der Slogan ist ebenso kurz und knapp wie selbstbewusst und ziert die 
neuen Stoffbeutel, die der Stadtmarketing Verein Coesfeld & Partner aufgelegt hat. 
„Wir wollen Plastik die rote Karte zeigen“, erklärt Werner Prause, Sprecher des Arbeitskreises 
Handel & Gastronomie im Stadtmarketingverein.
Ab sofort wird der graue Stoffbeutel mit grünem Stadtmarketing-Logo in Coesfeld häufiger zu 
sehen sein. „Plastik ist out“, so der Stadtmarketingverein, der die Verteilung der Stoffbeutel an die 
Händler übernimmt. „Mit dem Beutel kann man nicht nur Flagge zeigen für die Umwelt, sondern 
auch für die Einkaufsstadt Coesfeld“, so Udo Hoppe, (Geschäftsführer Stadtmarketing Verein 
Coesfeld & Partner).
Zum Preis von 1,50 EUR kann man die Stofftasche ab sofort im Bürgerbüro zu den Öffnungszeiten 
(Mo - Fr 8 - 18 Uhr und samstags von 10 - 12 Uhr) erhalten. Ebenso ist sie verfügbar bei vielen 
teilnehmenden Händlern.

Stoffbeutel wirbt für Coesfeld - wir zeigen dem Platik die rote Karte
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Nach der Umstruktierung des Fachbereichs 32, unter anderem auch mit neuer, personeller 
Besetzung durch Guido Brebaum als Fachbereichsleiter und Udo Hoppe als neuer 
Geschäftsführer, wurden die Aufgabenfelder des Vereins neu beleuchtet. 
Auch der ständige Wirtschaftswechsel macht es unerlässlich, sich neu zu positionieren. Aus 
diesem Grund werden der Vorstand und die Mitarbeiter in der Geschäftsstelle einen 
Strategieworkshop durchführen. 
Vom 23.-24.09.2017 tagt also der Verein in Emsdetten und soll in seinen Zielen, Aufgaben und der 
Strategieführung neu ausgerichtet werden. Auch die Finanzplanung, der Online-/Offline-Handel, 
die Digitalisierung der Coesfeld-Gutscheine und die Beleuchtung der vielen Veranstaltungen 
werden auf der Agenda stehen.  

Der Vorstand tagt im September in Emsdetten

Wir freuen uns, in diesem Newsletter gleich mehrere neue Mitglieder zu begrüßen. 
Das erste neue Mitglied ist Möbel Boer. Ganz besonders freut uns, dass das Unternehmen auch 
gleich am Coesfeld-Gutschein teilnimmt und somit die „Lücke“ im Bereich Haushaltswaren und 
Möbel geschlossen werden konnte. 
Des Weiteren freuen wir uns über den Neuzugang der Firma HARDEWEG engineering GmbH. 
Auch hier werden wir gemeinsam im AK Wirtschaft bestimmt neue Visionen und Ideen für 
zukünftige Coesfelder Projekte generieren können.
Auch der DSH Sicherheitsdienst mit seinem Geschäftsführer Sebastian Horst und die Kaffemühle, 
die die diesjährige Pfingstwoche als Gastronom ausgerichtet hat, sind als Neuzugänge zu 
verzeichen. Wir freuen uns auf viele, neue, inspirierende Gespräche und Kontakte mit unseren 
neuen Partnern.
Danke für Ihr Vertrauen und Herzlich Willkommen! 

Wir begrüßen wieder neue Mitglieder im Verein

Mit einem bunten Fest, mit Ehrengästen, Kindertheater, Musik und einer Moderationsrunde wurde 
am Sonntag dem 25.06. der Coesfelder Schlosspark mit großem Erfolg wiedereröffnet, ein Projekt 
im ZukunftsLAND der Regionale 2016. 
Regierungsvizepräsidentin Dorothee Feller im Gespräch mit Moderatorin Silke Florijn: „Durch die 
interkommunale Zusammenarbeit werden Impulse gesetzt für eine nachhaltige Entwicklung der 
Region, insbesondere für die touristische Attraktivität des westlichen Münsterlandes.“
Bürgermeister Heinz Öhmann ergänzte: Unser Projekt „Urbane Berkel“ hier im Schlosspark wurde 
mit 60% aus Städtebaufördermitteln unterstützt, für das Projekt „Naturberkel“ erhalten wir 80% 
Fördermittel. Für diese beiden Berkelprojekte hatten wir im Vorfeld ein Entwicklungs- und 
Handlungskonzept erstellt, das unsere gesamte Innenstadt umfasste. Somit ist das Regionale-
Konzept Voraussetzung für weitere Fördermittel, etwa zum Umbau des Schulzentrums.“
Schlussendlich können wir vom Stadtmarketing dem gesamten Team der Umgestaltung nur 
gratulieren. Die Stadt hat einen ganz besonderen Anziehungspunkt dazugewonnen, der jeden Tag 
von unzähligen Familien, Schülern, Klinikbesuchern und „Ruhesuchenden“ angenommen wird.

Die Schlossparkeröffnung war ein großer Erfolg



Bekanntlich müssen die verkaufsoffenen Sonntage - vier Termine pro Jahr - vom Rat der Stadt 
verabschiedet werden. Wie bereits in der letzten Mitgliederversammlung angekündigt, wurden 
folgende Termine für das Jahr 2018 festgelegt:

18.03.2018  - Frühlingsfest

06.05.2018  - Automeile 

28.10.2018  - Ursula-Sonntag

09.12.2018  - Weihnachtsmarkt-Sonntag

Verkaufsoffene Sonntage 2018

„Verschaffen Sie Ihrem Unternehmen Wettbewerbsvorteile oder erhöhen Sie Ihre persönlichen 
Zukunftsperspektiven!“ so heißt es in der Einladung des Kompetenzzentrums Coesfelds - Institut 
für Geschäftsmanagement. Wir möchten gerne unterstützen und stellen Ihnen aktuelle 
Weiterbildungen vor:
 
1. Online Marketing und eCommerce (10.10.2017 ganztägig)
2. Einkaufsmanagement /Supplier Relationship Management (verschiedene Termine)
3. Projektmanagement (19. und 20.10.2017 ganztägig)

Weitere Informationen können Sie der Homepage des Kompetenzzentrums entnehmen:
www.kompetenzzentrum-coesfeld.de

Coesfeld & Partner unterstützt Kompetenzzentrum Coesfeld mit Weiterbildungen

Am 23. Juli hießt es wieder ‚auf geht’s, wir berkeln‘ – ein drittes Mal gemeinsam und ein erstes Mal 
grenzüberschreitend bis in die Niederlande hinein. Zwischen Billerbeck und Eibergen luden viele 
Mitmachaktionen zum aktiven Natur- und Kulturerleben ein – zum Frühstücken, Radeln, Laufen, 
Singen, Paddeln, Lauschen, Lernen und Spielen. 
 
Die Berkelstädte, die Regionale2016 und die Sparkasse Westmünsterland luden überall ganz 
herzlich zum Mitmachen ein. Ob große überregionale Fahrradtouren Richtung Westen nach 
Eibergen und Richtung Osten nach Billerbeck, der erste Berkel-Staffellauf, singende deutsche 
und niederländische Chöre im Park, malende Kinder mit der Miniatur-Badenden oder ein großes 
Berufskolleg-Projekt rund um die Berkel incl. Handy-Ladestation - es war allerhand los im neuen 
Schlosspark auf der Bühne.  

Dritter Berkelaktionstag glänzt trotz durchwachsenem Wetter 



Verkaufsoffene Sonntag 2018Neu: Steckbriefe unserer Mitglieder

Unter dieser Rubrik werden wir in Zukunft einzelne Mitglieder des Stadtmarketing Vereins Coesfeld & Partner e.V. 
vorstellen. Wir versuchen damit die Vernetzung unserer Mitglieder noch intensiver zu gestalten. Viele wissen 
vielleicht nicht, was die Unternehmen in Coesfeld so alles in ihrem Angebot haben. 

Haben Sie Interesse, dass wir Ihr Unternehmen einmal vorstellen? Dann melden Sie sich unter der email-Adresse: 
katja.koch@coesfeld.de. Meldungen werden in der Reihenfolge des Eingangs berücksichtigt. 

Steckbrief: Die Genießerei

In „Der Genießerei“ finden Sie eine große Sortimentsbreite mit 
hochwertigen Produkten, die immer je nach Saison um spezielle 
Produkte ergänzt wird. Hier gibt es für jeden Geschmack etwas. 
Das Sortiment umfasst süße Kleinigkeiten, große Präsentkörbe, 
als auch sämtliche Variationen von der Wasabi-Erdnuss bis zum 
mexikanischen Maragogype-Kaffee.

Was sind die Markenwerte der Genießerei?
1.Bodenständigkeit: Die Waren der Genießerei werden zu erschwinglichen Preisen,
aber dennoch zu hoher Qualität angeboten, wobei stets auf die Natürlichkeit der
Produkte geachtet wird.
2.Eleganz: Die Produkte sind im ansprechenden Design verpackt, genauso harmonisch
ist die Einkaufsatmosphäre im Laden selbst.
3.Individualität: Die Produktbreite spricht auch die verschiedensten Geschmäcker
an.

Wer leitet die Genießerei?
Das Geschäft wurde im Jahre 2007 eröffnet und wird seitdem vom Ehepaar Hazel und 
Tobias Terwey geführt. Jedoch hat sich das Team seitdem um fünf Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter erweitert. Tobias Terwey zeichnet sich besonders als 
Geschäftsführer aus, da er durch seine langjährige Arbeit als Hotelfachmann und 
die damit verbundene Erfahrung mit der Auswahl hochwertiger Lebensmittel, zur 
hohen Qualität der Produkte beiträgt.

Kann man Produkte der Genießerei auch online bestellen?
Die Genießerei hat eine eigene Homepage schon seit der Gründung des Unternehmens 
im Jahre 2007. Seit 2015 wurde der Internetseite ein Onlineshop hinzugefügt und 
auch nutzt das Unternehmen Facebook zur Werbung für das eigene Unternehmen. Zudem 
wurde zum Jahresbeginn 2017 ein Warenwirtschafts- und Kassensystem eingeführt. 
Die Genießerei ist also auch digital top.

Unser Tipp:
Warum bedenken Sie Ihre Kunden nicht zu Weihnachten oder anderen Anlässen mit 
einem „Gruß aus Coesfeld“ oder einem ansprechenden süßen Geschenk aus der 
Genießerei. Tobias Terwey und Team haben genau das Passende für Sie!

Bestellung telefonisch unter 02541 – 84 84 566 oder per Email an:
info@geniesserei.de.



02./03.09.2017 Atelierrundgang
10.09.2017  Kartoffelmarkt Lette
16.-18.09.2017 Kreuzerhöhungskirmes
07.10.2017  Coesfelder Citylauf
27.10.2017  Ursula-Krammarkt
28.10.2017  Kinderflohmarkt VR-Bank
29.10.2017  Ursula-Sonntag - verkaufsoffen
25.11.2017  Lichtersamstag
09.12.2017  Nikolausumzug
07.-10.12.2017 Coesfelder Weihnachtsmarkt
10.12.2017  Verkaufsoffener Sonntag
16.12.2017  Adventstrubel Lette
17.12.2017  Loburger Vielerlei

Termine bis zum Jahresende:

Term
ine
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